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      第一届中国烘焙行业产品经理大会以“产品经理”为核心，汇聚近3000烘焙行业精英，共同探讨在行业变革期如何以产品经

理思维驱动增长。会议期间，重磅宣布“中华烘焙产品经理人俱乐部”正式成立，并由凯博特创始人张建松担任首任主席。俱乐

部的成立也标志着行业迈向组织化、专业化发展的新阶段。首届大会突破行业边界，特邀莫小仙、谷仓等跨界专家，分享产品

定位、用户洞察与系统赋能经验，推动烘焙行业从“外驱型”向“内驱型”转型。同时，凯博特携手加菲猫家族IP启动战略合作，以

IP价值赋能产品动销，探索“流量运营”新路径。

往期回顾--第一届中国烘焙行业产品经理大会



往期回顾--第二届中国烘焙行业产品经理大会

      第二届中国烘焙行业产品经理大会汇聚全国2000余位代表，以“共享服务型产品经理人”为核心、以“展 +会”的模式，聚焦

“缩量时代”下产品开发、精细化管理、供应链优化、第二增长曲线、AI赋能及小微企业生存等关键维度痛点与机遇。大会推出

“可颂矩阵”战略促进产业链协同，并通过“共享服务型产品经理人”理念及陪跑体系深化协作、赋能转型。面对跨业竞争，与会

者共识寻找第二增长曲线是必由之路，大会旨在整合资源、输出方法论，推动行业价值链重构与智能化发展，最终以“共享为舟、

生态为帆”助力烘焙业突破瓶颈、实现增量共赢。



往期回顾--第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会

大会主题规模

10000+

参与品牌

200+

大会参观观众

20000+

专业培训、主题分论坛

6场

行业自媒体传播
2000000+

       2026年3月20—22日，第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发
布会在天津梅江会展中心圆满举行。
       本次大会以“多渠道下产品经理的核心价值”为主题，直面烘焙行业多渠道困境，
通过“会+方案+赛”三大板块，为烘焙行业呈现了一场集趋势洞察、实战落地与人才
进阶于一体的行业盛会。
       主会场来自全国各地的20000余位企业代表、产品经理人及专家学者汇聚于此，
共探发展新路径。



第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
主会场

重磅嘉宾坐镇，主会场干货拉满
      第三届中国烘焙产品经理大会主会场，以多渠道价值为核心，聚焦下沉市场趋
势、产品创新、门店运营、原料设备、新媒体获客及联合应用方案，打通从洞察到
落地全链路，赋能烘焙从业者破解同质化、提升转化、实现全渠道增长。



第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
分论坛

聚焦门店一线实战
     分论坛深度聚焦烘焙门店一线实战，围绕门店运营、产品陈列、新媒体同城引
流、原料应用等核心痛点，邀请行业实战专家与资深经营者现场分享，通过沉浸式
品鉴、一对一答疑、联合方案展示，为门店提供可直接落地的经营方法与增长策略，
助力终端高效盈利。



第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
产品经理人杯慢综赛

产品经理人杯慢综赛，实战锤炼产品思维
       作为本次大会的创新亮点，“中国烘焙产品经理人杯·慢综赛”同步举行。该赛事是烘焙行业首个以产品经理思维为核心的专
业赛事，摒弃传统单一的技法比拼，从市场洞察、渠道适配、用户定位、成本定价到产品工艺、风味打造六大维度，全方位考
察产品的商业落地性。慢综艺形式全程录制，特邀行业专家团动态打分，为参赛者搭建了从创意到市场的实战演练平台，也为
行业人才能力进阶探索出全新路径，6支参赛队伍各展所长，凭借出色的产品思维与商业落地能力，均斩获殊荣。



       大会同期发布1000+春夏烘焙产品与落地方案，覆盖
连锁、主理人、电商、商超、便利店等全域赛道。300余家
优质品牌与供应链企业齐聚现场，带来从原料、包装到成
品的全链路解决方案。
       超过40000名专业观众到场交流，在展示与对接中，
众多创新产品找到了精准的渠道出口。

千款新品发布，精准触达全域渠道

第三届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
烘焙产品方案区



第三届中国烘焙行业产品经理大会-入住品牌矩阵
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核心主题
多渠道下产品经理的核心价值

大会呈现形式
主题演讲｜分论坛｜专业培训课程｜
产品解决方案展示

大会使命
      帮助产品经理在复杂环境中理清思路、
抓住要害，集行业之力共建多渠道产品解决
方案，坚守“321大会”对行业发展的价值与
使命，解决当下发展核心痛点。

解析五大核心渠道下的
消费场景解决方案

     深度解构商超、便利店、主理人/独立品
牌门店、线上全渠道(电商平台、直播、社
群团购)、连锁烘焙品牌五大核心渠道消费
场景解决方案，帮助产品经理跳出同质化竞
争，理解场景差异，精准触达不同用户。

四大关键能力深度解析
      洞察力｜用户洞察是罗盘：整合多渠道
用户数据，构建统一用户画像
      渠道力｜渠道适配策略是关键：制定
“一品一策”或“一盘货”策略
      产品力｜产品力是根基：打造适配多渠
道的产品，实现高效迭代与创新
      营销力｜营销的多渠道适配：分渠道制
定策略，提升业绩与品牌影响力

供应链企业参会价值
结合多渠道产品优势，共建内容影响力

精准获客导流，提升选品效率
拎包入驻，降低参与门槛

终端客户参会价值
破解渠道困局，找准产品定位

对接产业链资源，加速产品创新落地
加入产品经理研学团、共享生态红利

新零售商超

中国烘焙行业双重变革期下，烘焙多渠道布局
CVS便利店 连锁烘焙 电商 主理人 新鲜零食集合店



如果您想参与大会了解更多权益请与我们联系
如果您有以下产品可以与我们共建渠道产品解决方案进行展示

烘焙原材料：
涵盖面粉、烘焙油脂、食用糖类、蛋奶制品、烘焙馅料、肉制品、
食品添加剂、装饰材料及其他配套原料，品类齐全，适配多场景生
产应用。

烘焙机械设备、器具：
包含原料处理设备、烘焙加工设备、装饰塑形设备、自动化包装设
备；配套产品展示设备、品质检测、仓储货架、门店装修等设施材
料，同时覆盖全系列烘焙实操器具。

冻转鲜：
涵盖冷冻烘焙成品、预制半成品两大品类，包含各类冷冻点心、冷
冻面团、专用预拌粉等物料，适配高效出餐与多渠道运营需求。

烘焙年礼：
汇聚中式糕点、西式点心等节日产品，结合坚果等组合搭配，打造
中秋、春节等全节庆伴手礼，配套定制礼盒与节日包装服务。

烘焙包装：
多材质包装物料、专业包装设备及配套工具，提供定制化包装解决
方案；同步配备餐具、陈列道具、装饰配件、仿真模型等门店配套
用品。

咖啡茶饮：
涵盖全品类咖啡产品、风味糖浆、饮品基底与制作设备；精选精
品茶、传统茶等茶饮原料，搭配全套茶饮器具，一站式满足门店
运营需求。

烘焙解决方案：
提供儿童低糖、健身代餐等定制化烘焙配方方案，涵盖原料搭配、
烘焙工艺优化、产品结构升级；同步包含门店收银系统部署、门
店工装服装定制、运营管理优化等一站式落地服务。



第四届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
主论坛

破圈融合，共探增长新路径

       作为烘焙行业开年首场盛会，主论坛将聚焦年度大趋势，打造一场

视角宏观、内容深度、赋能实效的综合性演讲盛会。

       大会立足烘焙行业发展现状，跳出单一赛道局限，主动引入食品行

业其他细分领域（如休闲零食、餐饮供应链、健康食品等）的优质知识、

先进运营经验与创新模式，打破行业壁垒、拓宽从业者认知边界。

上午：宏观趋势洞察

       聚焦行业跨赛道发展趋
势，探讨传统烘焙如何借鉴
异业经验，实现破圈增长。

下午：实战案例分析

       跨界成功品牌操盘手，
分享从产品创新到渠道拓展
的实战案例，为烘焙企业提
供可落地的参考。



第四届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
分论坛｜专业培训课程

3月20日、21日同步开设
多场小型会议及企业发布会，聚焦具体落地方案与门店一线痛点

产品研发
深入解析产品创新方法论与流程，打造差异
化爆款。

原料解析与应用
探讨各类原料特性、标准与创新应用，提升
产品口感。

营销方案
分享最新市场推广策略与实战案例，解决获
客难题。

媒体传播
学习如何有效利用新媒体矩阵，低成本实现
品牌传播。

国家政策法规
解读最新行业政策与法规要求，规避经营风
险。

市场政策解析
深度分析不同渠道的市场准入政策，把握拓
展方向。

软件程序应用
介绍提升效率的烘焙管理软件，实现数字化
管理。

财税金融
提供专业的财务与金融咨询，优化资金与税
务结构。

企业合规经营
全方位指导企业合法合规运营，筑牢经营基
石。



第四届中国烘焙行业产品经理大会暨多渠道应用产品发布会
烘焙产品方案区

万款新品发布

       发布10000+春夏烘焙产
品与落地方案，全面覆盖连
锁、主理人、电商、商超、
便利店等全域赛道。

全链路解决方案

      400+优质品牌与供应链
企业齐聚，带来从原料、包
装设计到成品生产的一站式
全链路解决方案。

万款新品发布，精准触达全域渠道

精准渠道对接

       40000+专业观众到场，
供需双方面对面深度交流，
助力创新产品快速找到精准
的市场渠道出口。

异业资源对接

       汇聚海量源头厂家，并
链接多元化异业企业资源，
打破行业壁垒，创造跨界合
作与增长的新机会。



以下费用为含基础搭建（不含动力用电及24小时用电）

赞助费用

18平米

3万元

36平米

5万元

54平米

7万元

72平米

10万元

2027第四届中国烘焙行业产品经理大会赞助方案

展位示意图

权益展位

赞助方案 A B C D



品牌赋能方案
1.大会欢聚晚宴冠名(中国烘焙行业产品经理品牌之夜) ，赞助费30万
2.大会指定手提袋广告，发行量1w+,赞助费2万
3.大会胸卡广告，发行量1w+,赞助费2万
4.大会分论坛冠名共建(具体咨询)
5.大会现场广告(具体咨询)

1.展示区安排：展示区安排以“先报名、先交款、先安排”为原则，为统一大会形象，主办单位有权对少量展示区予以调整。
2.交款确认：参会企业合同签好后，5个工作日内将参会费全额汇入承办单位指定帐户，汇款电子底单发至承办单位。如未履
行，承办单位有权取消企业预计展示区。
3.会务接待：会务接待、住宿、展品运输、布展等详见《参会商手册》，《参会商手册》将于会议开幕前一个月发送参会单位。

参会流程

拟邀请参观团
1.来自各地的烘焙行业从业者（面包店、蛋糕店、烘焙工坊等的店主、技术人员、管理人员等）
2.来自各地的餐饮及零售从业者（大宗商超、便利店、咖啡馆、星级酒店、西餐厅的采购负责人等）
3.烘焙行业全产业链的采购商、代理商、经销商等
4.烘焙行业连锁饼店、潜在的创业者与投资者
5.烘焙行业培训机构、专业人士与爱好者
6.海外采买团（以东南亚、中东为主）


